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Ideale Möglichkeit, um ihre Zielgruppe 
gezielt auf etwas anzusprechen.

Sponsoring sowie Werbung entfaltet in 
der freien Natur ihren eigenen Reiz und 
findet hohen Anklang.

Vielfältiger Kommunikationsmix an 
Medialeistungen.

Below the Linemaßnahmen vor Ort 
erhalten eine sehr positive Akzeptanz.

MEDIADATEN 
Unsere Mediadaten konzentrieren sich auf das Wesentliche. 
Verschaffen Sie sich einen schnellen Überblick über unser 
Portfolio.
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Im stilvollen Ambiente des 
Martinskirchplatzes, befindet sich das 
Sommernachtskino im Kirchheimer 
Zentrum. An 25 Sommerabenden 
genießen unsere Gäste schon Stunden 
vor Filmbeginn das atemberaubende 
illuminierte Veranstaltungsgelände.  

In diesem Zeitraum und in den 
Filmpausen genießt unser Publikum das 
wunderschöne Ambiente. Das 
wiederum trägt zu einer positiven 
Stimmung bei, steigert den 
Unterhaltungswert und beeinflusst die 
Werbeakzeptanz. Täglich werden 
wechselnde Filme präsentiert.  

Das attraktive, erschwingliche 
Kulturevent geniesst ein hohen 
Bekanntheitsgrad über die Stadtgrenzen 
hinaus, dank der hervorragenden 

Resonanz begeisterter Besucher 
unterschiedlichen Alters und 
differenzierten Interesse, der positiven 
Berichterstattung in den Medien sowie 
zufriedenen Werbepartner und 
Sponsoren über die Jahre hinaus.

Kurz & Bündig 

Das Sommernachtskino Kirchheim-Teck

Das Sommernachtskino bietet für 
Sponsoren & Werbetreibende die größte 
Vielfalt an Media-Angeboten. Seit 23 
Jahren etabliert ist es zugleich die Perle 
der Open-Air-Kinos im süddeutschen 
Raum mit der längsten Spielsaison in 
der Region.

‣ Seit über 23 Jahren etabliert
‣ Zentrale Lage in Kirchheim-Teck
‣ Das Event bietet Platz für vielfältige Promotion 
‣ Täglich wechselndes Filmangebot
‣ 25 Tage Spieldauer
‣ Hohe Verweildauer der Besucher
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Gründungsjahr: 2002 und jährlich wiederkehrend

Fakten

Besuchererwartung: 25.000 Besucher

Bestuhlung: 1.200 Besucher

VIP-Bereich: Loungesitze für geladene Gäste

Filmangebot: Previews, Arthouse, Blockbuster, 
Outdoorfilme, Chöre, Kabarettisten

Kassensysteme: Online-Ticket u. Abendkasse 
sowie Vorverkaufsstellen

Filmbeginn: ca. 21:00 Uhr sowie Einlass und 
Bewirtung ab 19:00 Uhr

Kurz & Bündig 
Eckdaten: 

‣ Täglich wechselndes Filmangebot 
‣ 25 Tage Spieldauer 
‣ Hohe Verweildauer der Besucher 

Täglich  / 4 Wochen / 25 Spieltage

‣ Besuchererwartung: 25.000 Gäste
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Das Publikum begeistert die Werbetreibenden & Sponsoren.       
Die Besucher sind überdurchschnittlich gebildet, aktiv, vielseitig 
interessiert, kommunikativ und studierend bzw. berufstätig. Im 
Rahmen unserer Diplomarbeit mit der Hochschule Künzelsau 2001 
sowie der heutigen Facebook Insights/Abos ergeben sich folgende 
Kennzahlen:

Kurz & Bündig 
Zielgruppe: 
‣ Kernaltersgruppe 20-49 Jahren 
‣ Breitgefächertes Publikum 
‣ Überdurchschnittlich gebildet  
‣ Vielseitig Interessiert 
‣ Einzugsgebiet ca. 30 Autominuten 

Besucherstruktur

Altersgruppe:	 	 18-24:	 20% 
	 	 	 	 25-34:	 33% 
	 	 	 	 35-44:	 21% 
	 	 	 	 44 plus:	 26% 

Facebook/ Insights 

Sommernachtskino/Umfrage 

Besuch im Sommernachtskino: 
Allein 13%, zu zweit 57%, als Gruppe 30% 

Berufstand: Schüler 2%, Student 16%,  
Berufstätig 77%, Sonstige 5% 
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Unsere Medienpartner bringen uns groß raus. 

Im Rahmen unserer Medienpartnerschaften wird das 
Sommernachtskino vor und während der Spielzeit nachhaltig 
beworben. Kooperationen sind Funk-und Printwerbung, 
Printanzeigen, Onlinepromotion, Verteilung von 
Filmprogrammheften, Plakatierungen, Fahnen usw.  

Intern erfolgt eine regelmäßige Pressearbeit sowie tägliche 
Social-Media-Betreuung von Facebook, Instagram und eigene 
App. Im Jahr 2018 lieferte das Sommernachtskino 81.476 
Besucher auf der Homepage. Davon waren 35.832 
Suchergebnisse von Google. 

Kommunikation

Kurz & Bündig 
Umfassende Werbeaktivitäten: 
‣ Anzeigenkampagne 
‣ Onlinepromotion 
‣ Flyerverteilung 
‣ Social-Media 
‣ Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 

RUND UM DIE TECK Samstag, 20. August 2016 15

Bald ist Ball-Zeit
Der Teckboten-Presseball steigt am Samstag, 22. Oktober, in der Kirchheimer Stadthalle
Tanzen, Spaß haben und Gutes 
tun. Das garantiert der 33.  Teck-
boten-Presseball, für den sich 
die Akteure langsam warmlau-
fen. Ab sofort gibt es Karten.

IRENE STRIFLER

Kirchheim. Am Samstag, 22. Okto-
ber, ist es so weit: Um 19.30 Uhr hebt 
sich der Vorhang für den traditionel-
len Teckboten-Presseball in der 
Kirchheimer Stadthalle. Wer das Fo-
yer betritt, dem wird auf der Stelle 
die üppige Tombola ins Auge fallen. 
Geschäftsleute aus nah und fern sor-
gen für einen wahren Augen-
schmaus und nachhaltige Freude, 
denn sie spenden tolle Dinge und 
interessante Gutscheine, die jeder 
Ballbesucher mit etwas Losglück mit 
nach Hause nehmen kann. Der 
Teckboten-Presseball ist nämlich 
eine Benefizveranstaltung. Er eröff-
net die Teckboten-Weihnachtsakti-
on, mit der Projekte und Initiativen 
in der Region unterstützt werden.

Langeweile gibt es an diesem 
Abend gewiss nicht, das verhindern 
nicht nur nette Gespräche unter gut 
gelaunten Menschen, sondern auch 
das bunte Programm. Die legendäre 
Tanzband „Blue Stars“, deren Mitglie-
der kaum älter, aber dafür ständig 
besser werden, garantiert fetzige 
Rhythmen. Sie sorgen sonst eher im 
Göppinger Raum für den richtigen 

Ton, machen aber gern für den Pres-
seball einen Abstecher nach Kirch-
heim. Auf der Tanzfläche kann man 
sich zu ihrer Musik einerseits richtig 
austoben, andererseits wirklich die 

unterschiedlichsten Tänze auspro-
bieren und genießen.

Die Tanzpausen werden mit pfif-
figen Darbietungen gefüllt. So prä-
sentiert die orientalische Tanzgruppe 

„Die tanzenden Diamanten“ unter 
der Regie der Kirchheimerin Doris 
Hofmann-Lange Ansprechendes mit 
Schleier und anderen Requisiten. 
Außerdem bringt das mittlerweile 

legendäre „Gemshornensemble“ der 
Familien-Bildungsstätte außerge-
wöhnliche Flötentöne zu Gehör. Die 
Instrumente sind echte Raritäten, 
denn schließlich werden Gemshör-
ner nur noch in ganz wenigen Werk-
stätten in Europa handgefertigt. Alle 
Musikinstrumente der Flötistinnen 
sind also Unikate mit einem beweg-
ten Leben und garantieren ganz be-
sonderen Hörgenuss.

Durch den Abend führt locker und 
gekonnt Moderator Stephan Wenzel. 
Das Catering stammt diesmal aus 
dem Kirchheimer Restaurant 
„Queens“. Die Speisekarte birgt 
neben edlen Tröpfchen natürlich jede 
Menge Leckereien, darunter zum Bei-
spiel eine „Schwäbische Tapasplatte“, 
auf der weder Maultäschle noch 
Wurstsalat fehlen dürfen. Für den 
passenden Blumenschmuck in der 
Stadthalle sorgt Sibylle Bindig, und 
Susanne Schneider von Photo Schnei-
der überzeugt mit gutem Auge und 
Sinn fürs Detail: Sie hält die Erinne-
rungen an den Ballabend gemeinsam 
mit ihrem Team fotografisch fest.

KARTEN
Ab sofort gibt es im Sekretariat des 
Teckboten bei Annette Koch und 
Monika Jansen Ballkarten für 
20  Euro. Beide sind im Wechsel 
unter der Nummer 0 70 21/97 50-22 
zu erreichen oder unter der E-Mail-
Adresse redaktion@teckbote.de.

Bewährtes wie die Bluestars und noch nie Dagewesenes wie das Gemshornensemble gibt es beim Teckboten-Presseball zu 
erleben. Fotos: Jean-Luc Jacques /Carsten Riedl

Da brat‘ mir 
einer ‘nen Storch

Da brat‘ mir einer ‘nen Storch! 
Das dachte sich Walter Haller 
aus Schlierbach wohl am Don-

nerstag, als ein Anruf aus der Nach-
barschaft die Familie alarmierte: „Auf 
eurem Hausdach sitzt ein Storch!“

Einer? Von wegen! Familie Haller 
schwärmte sofort aus und zählte sage 
und schreibe zehn Störche auf dem 
eigenen Dach, auf dem Rathaus, auf 
dem Pfarrhaus und auch auf dem öst-
lichen Kirchendach, wo sich früher ein 
Storchennest befunden hatte. Sie alle 

verbrachten die Nacht auf der Durch-
reise in Schlierbachs Mitte. – Damit 
waren sie die ersten Störche seit langer 
Zeit, die dem Ort einen Besuch abstat-
teten. Der Rentner Walter Haller recher-
chierte nämlich umgehend in seiner 
Seniorenrunde, und die älteren Herr-
schaften waren sich alle einig: Direkt in 
Schlierbach hatten sie noch nie einen 
Storch gesichtet. IRENE STRIFLER

 FOTO: KARL STOLZ

RANDNOTIZ

Ben Hur treibt seine Pferde durch Kirchheims Altstadtgassen
Großes Kino: Beim Deutschland-Start des Monumentalfilm-Remakes mischt auch das Sommernachtskino auf dem Martinskirchplatz kräftig mit
Kirchheim. „Ben Hur“ ist der Inbe-
griff des Monumentalfilms. Fast je-
der hat den Spielfilm von 1959 mit 
Charlton Heston in der Titelrolle 

ANDREAS VOLZ

schon einmal gesehen. Die elf Oscars, 
die der Film damals bekommen hat, 
sprechen ebenfalls für sich. Bis heute 
ist diese Bestmarke allenfalls erreicht, 
aber nicht übertroffen worden. „Ben 
Hur“ ist also auch der Inbegriff von 
„Hollywood“ und „großem Kino“.

„Großes Kino“ ist genau das, was 
Reimund Fischer als Motto für das 
Sommernachtskino in Kirchheim 
ausgegeben hat. Was liegt also näher, 
als Hollywood nach Kirchheim zu 
holen? Zwar war es bis jetzt nicht üb-
lich, das Freiluftkino an der Martins-
kirche mit alten Schmachtfetzen zu 
bestücken. Aber zum Glück ist das 
auch gar nicht nötig, denn es gibt ein 
aktuelles Remake von „Ben Hur“: 
Letzte Woche ist die Neuverfilmung 
in den USA angelaufen. Am 1. Sep-
tember ist Deutschland-Start.

Und mit dabei ist Kirchheim!
„,Ben Hur‘ hat sich Kirchheim aus-

gesucht“, jubelt Reimund Fischer, der 
allgegenwärtige „Macher“ des Kirch-
heimer Sommernachtskinos. Und er 
hat allen Grund zur Freude, denn 
„normalerweise ist so ein Film erst 
einmal für die Open Airs gesperrt“. 
Zunächst soll ein solcher Streifen, 

von dem sich die Produzenten und 
die Filmverleiher einen überwälti-
genden Zuschauerandrang verspre-
chen, über Tage und Wochen hinweg 
in den ganz großen Kinos der Repu-
blik gezeigt werden. Erst einige Zeit 
nach dem Deutschland-Start folgen 

dann die kleineren Kinos. Ein anderer 
Grund, warum Open-Air-Kinos nicht 
gleich zum Zug kommen können, 
liegt in der frühzeitigen Planung. 
Schon lange vor Sommerbeginn 
müssen die Organisatoren ihr Film-
Programm „festklopfen“.

Ganz anders ist das neuerdings in 
Kirchheim: Reimund Fischer und 
sein Team halten sich ganz bewusst 
ein Hintertürchen offen – den Joker 
„Best of Summer“. Letztes Jahr kam 
es so zur Premiere von „Schmidts Kat-
ze“. Und dieses Jahr kommt eben das 

ganz große Hollywood nach Kirch-
heim, mit dem neuen „Ben Hur“. Im 
Gegensatz zu „Schmidts Katze“ ist 
zwar nicht damit zu rechnen, dass am 
1. September auch gleich der Regis-
seur oder einer der Schauspieler hier 
aufkreuzt. Aber die letztjährige Pre-

miere war sicher eine wichtige Refe-
renz, mit der das Kirchheimer Som-
mernachtskino auch beim Buhlen 
um „Ben Hur“ punkten konnte.

Immerhin bietet der Martinskirch-
platz „großes Kino“ –  selbst quanti-
tativ, mit bis zu tausend Sitzplätzen. 
„Der Filmverleih rechnet mit einem 
ausverkauften ,Haus‘, und wir auch“, 
sagt Reimund Fischer. „Wenn ,Ben 
Hur‘ auf unserer großen Leinwand an 
der Martinskirche läuft, dann kriegen 
die Zuschauer doch das Gefühl, dass 
die Wagenlenker ihre Pferde direkt 
durch die Kirchheimer Altstadtgassen 
treiben.“ Er geht davon aus, „dass wir 
als einziges Open-Air-Kino in ganz 
Süddeutschland diesen Film im Pro-
gramm haben“, und freut sich schon 
selbst auf den Kinoabend am Don-
nerstag, 1. September. 

Was noch besser ist: Seine App 
sagt für den ersten Septembertag gu-
tes Wetter und Temperaturen um die 
24 Grad Celsius voraus. Bleibt also 
nur zu hoffen, dass der Erfolg von 
„Ben Hur“ 2016 im Sommernachts-
kino so nachhaltig ausfällt wie der 
Erfolg der Romanvorlage von Lew 
Wallace: Laut Wikipedia war das Buch 
im 19. Jahrhundert das meistge-
druckte nach der Bibel. Weil das Buch 
erst 1880 erschienen ist, blieben für 
diesen Erfolg gerade mal 20 Jahre. 
Und falls sich jemand am Remake 
stören sollte: Der „Ben Hur“-Inbegriff 
von 1959 war seinerseits bereits die 
dritte Verfilmung des Erfolgsromans.

Schimmel gibt es bei „Ben Hur“ am 1. September im Kirchheimer Sommernachtskino nur als Gespann vor dem Rennwagen des Titelhelden. Der Film selbst hat 
sicher noch keinen Schimmel angesetzt: Kirchheim geht nämlich gleich zum Deutschland-Start dieses Hollywood-Remakes von 2016 ins Rennen. Foto: pr 

Nahverkehr auf der 
Teckbahn im Gespräch
Kirchheim. Der Kirchheimer Land-
tagsabgeordnete der Grünen, And-
reas Schwarz, lädt für Mittwoch, 
24.  August, zu einem Fachgespräch 
„Nahverkehr auf der Teckbahn“ mit 
dem Konzernbevollmächtigten der 
Deutschen Bahn AG, Sven-Uwe 
Hantel ein.

Start ist um 10.30 Uhr am Süd-
bahnhof in Kirchheim. Hier steht der 
barrierefreie Übergang über die Glei-
se als Ersatz für die vorhandene 
Unterführung im Mittelpunkt. Mit 
der Teckbahn geht es über Owen und 
Brucken nach Unterlenningen. An 
den jeweiligen Bahnhöfen werden die 
Verkehrsprobleme an Kreuzungs-
punkten und verschiedene Langsam-
Fahrstellen diskutiert. Beim Ab-
schlussgespräch um 12.35 Uhr im 
Bahnhof Unterlenningen besteht die 
Gelegenheit, weitere Fragen zum 
Nahverkehr anzusprechen. 

Zu diesem Fachgespräch sind alle 
Interessierten eingeladen. pm

Die Palmen rollen "kübelweise" an 
Nächste Woche folgt die Begrünung des Martinskirchplatzes 
Grün-Weiß Kirchheim: Das ist 
nicht etwa ein neuer Sport-
verein in der Teckstadt. Es be-
schreibt vielmehr die Farbge-
bung des Martinskirchplatzes, 
sobald er sich nächste Woche in 
Kirchheims schönsten Freiluft-
Kinosaal verwandelt hat. Für 
das Weiß sorgen die Stühle des 
Veranstalters und für das Grün 
die pflanzen der Kirchheimer. 

ANDREAS VOLZ, 

Kirchheim. Wenn die letzten Vorbe-
reitungen für das Kirchheimer Som-
mernachtskino laufen, dann rollen 
auch die' "Palmen" an, und das 
gleich "kübelweise" . Diese Palmen 
sind aber nicht in tropischen oder 
subtropischen Regionen verwurzelt, 

, sondern in Kirchheim und Umge-
bung: Liebevoll werden sie von ih-
ren Besitzern das ganze Jahr über 
gehegt und gepflegt. Manchmal 
werden sie auch nach dem anstren-
genden Vorjahreseinsatz erst einmal 
wieder so richtig aufgepäppelt, um 
anschließend drei Wochen lang den 
Kirchplatz aufzupeppen. 

"Mediterranes Flair" sollen die 
Pflanzen vermitteln. Und mit diesem 
Flair dürfen sie ruhig auch das dazu-
gehörige Wetter heraufbeschwören 
- mit lauen und trockenen Sommer-
abenden, zu denen allenfalls ein an-
genehmes Lüftchen weheN darf. 

Reimund Fischer, der Ve'ranstalter 
des Kirchheimer Sommernachtski-
nos, fasst die biologische "Ordnung 
der Palmenartigen" deshalb seit jeher 
um einiges weiter als die Wissen-
schaft und lässt auch alle möglichen 
anderen pflanzen als "Palmen" gel-
ten, Wichtig ist nur, dass sie das Ge-
fühl südländischer Leichtigkeit ver-
mitteln, um selbst mitten in Kirch-
heim so etwas \ ie Urlaubsstimmung 
zu ,·erbreiten. Schließlich ist ein 
Abend . 0 durchau chon mit 

Kw:zwmlbzu -ergIeichen. Ein 
. :\usz.eir \"Offi Antag bringt der 

oabend unter freiem Himmel auf 
jeden Fall. 

Zurück zu den pflanzlichen Varia-
tionen, die an Brlaub in südlicheren 
Gefildeii'de'nken lassen: "Letztes Jahr 
hatten wir zum Beispiel tolle Oliven-
bäumeu

, erinnert ich Reimund Fi-

rechtzeitig zum Kinostart 
scher. Somit gibt er also schon vor, 
wie sehr er sich bei der Definition von 
"Palme" zu verbiegen bereit ist. 

Nur eins behält er sich vor: "Die 
Bäume sollten schon was gleichseJ 
hen." Das bezieht sich sowohl aufl 

deren Größe, die bei rund zwei Me-
tern anfangen sollte, als auch auf ein 
einigermaßen "stattliches" Äußeres. 
Zu kleine oder auch sonst zu mickri-
ge Bäume will er - wie in den Vorjah-
ren auch schon - 'durchaus zurück-
weisen können, ohne deswegen allzu 
lange Diskussionen führen zu müs-
sen. Hier bittet er also schon im Vor-
fetd um Verständnis und um entspre-
chendes Mitdenken der kinobegeis-
terten Baum-Leihgeber. 

Schließlich sind die Pflanzen auch 
dafür da, so etwas wie Identifikation 
zu stiften. Sie sollen die Wände des 
nach oben offenen Kinosaals schmü-
cken - wie sonst zuhause das Wohn-
zimmer oder den Wintergarten -, und 
sie sollen die Hobbygärtner mit dem 
Sommernachtskino verbinden; 

. Die ersten 50 Bäume, die bei Rei- \ 
mund Fischer angemeldet werden, 
können tatsächlich auch einen 
Standplatz rund um die Martinskir-
che zugewiesen bekommen. Deren 
Besitzer erhalten als Dankeschön 
eine persönliche, nicht übertragbare 
Dauerkarte für das Sommernachts-
kino 2015. ' 

Anmeldungen erbittet Reimund 
Fischer dieses Jahr ausschließlich per 
E-Mail, und zwar an die Adresse 
kirchheim@sommernachtskino.com. 
Er schickt eine kurze Bestätigung zu-
rück, und dann steht der Anlieferung 
nichts mehr im Weg: am Dienstag, 11. 
'August, den ganzen Tag über oder 
aber am Mittwoch, 12. August, bis 
spätestens 14 Uhr. 

An die Pa lme, fertig, los: Anfang 
nächster Woche sind wieder Hobby-
gärtner aus Kirchheim und Umgebung 
gefrag , um den Martinskirchplatz mit 

ed· erran wirkenden pflanzen zu 
bes ücken. ach E-Mail-Anmeld n9 
kommen die ersten 50 Baumbesitzer 
zum Zug, Auf s·ie wartet eine perso-
nalisierte Dauerkarte für das gesamte 
Sommernachtskino 2015. 

Foto: Jean-Luc Jacques 
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Ablauf
Jeder Abend ist filmreif. 

Einlassphase - 2 Stunden vor Filmbeginn. Während der 
Einlassphase nutzen die Besucher das gastronomische 
Angebot vor Ort, die Offerten an Promotion sowie Sampling 
und Spiele. 

Willkommensansprache & Gewinnspiel - Begrüßung 
durch den Veranstalter und Nennung der Sponsoren. 
Werbeblock mit 30 sec.Werbe-Trailern vor Filmbeginn bei 
entsprechender Dunkelheit. 

Pause - Ab der Hälfte des Film findet etwa ca. eine 10-
minütige Pause statt. Werbeblock mit Trailern. 

Filmende - Der Filmabspann wird bis zum ende gezeigt. Das 
Gelände wird ausgeleuchtet und die Besucher verlassen 
entspannt den Martinskirchplatz. 
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Sponsorenangebote 

Namensgeber des Sommernachtskino 
Kirchheim-Teck

Sommernachtskino Kirchheim-Teck 
                 präsentiert von Presenter 

Premium-Sponsoren

Haupt-Sponsoren

Film-Sponsoren

Lounge-Partner

Support-Partner

Co-Sponsoren

Catering-Partner

Maximale Belegung: 1 Partner 
Exklusives Leistungspaket plus Namegiving 
Preis: 25.000€/Netto 

Maximale Belegung: 1 Partner 
Exklusives Leistungspaket plus Presenter 
Preis: 15.000€/Netto 

Maximale Belegung: 3 Partner 
Exklusives Leistungspaket, Branchenexklusivität 
Preis: 10.000€/Netto 

Maximale Belegung: 5 Partner 
Exklusives Leistungspaket, Branchenexklusivität 
Preis: 7.500€/Netto 

Maximale Belegung: abhängig von Buchungsoptionen 
Exklusives Leistungspaket 
Preis: 3.000€/Netto 

Maximale Belegung: 25 Partner 
Exklusives Leistungspaket 
Preis: 2.500€/Netto 

Maximale Belegung: 4 Partner 
Exklusives Leistungspaket 
Preis: 2.500€/Netto 

Maximale Belegung:  
Leistungspaket abhängig von Gegenleistung 
Preis: ———€/Netto 

Maximale Belegung:Bier / Food / Getränke 
Leistungspaket abhängig von der Branche 
Mindest-Preis: 2.500€/Netto 

Maximale Belegung:  
Branchenexklusivität 
Gegengeschäft

Maximale Belegung: Print-  / Radio-Partner 
Exklusives Leistungspaket plus Presenter
Preis: 10.000€/Netto/ Gegengeschäft
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Leistungspaket 
Namensgebung des Sommernachtskinos  

Frontal-Werbung auf der Leinwand, Fahnen & 
Spannbänder 

Trailerschaltung vor den Vorfilmen & in den Pausen 

Bedruckung von Kinotickets 

Maßnahmen Social-Media / Trailerschaltung 

Maßnahmen Werbung / Promotion vor Ort 

Preis: 25.000€/Netto 
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Leistungspaket 
Namensgebung des Sommernachtskinos  

Der Namensgeber-Sponsor ist eine Partnerschaft, die 
zumindest erst einmal auf drei Jahre angelegt ist. Er 
partizipiert an dem Image des Kulturevents. Er erhält die 
Gewährung von Rechten zur kommunikativen Nutzung.  

- Naming in der Radiowerbung 
- Leinwandwerbung: 4 Standbilder mit der Werbung 

des Partners,  
- Werbespot Bis 90 sec. Lauflänge 
- Standbild: Welcome-Standbild „Wir wünschen viel Spaß 

beim Film mit Logo-Nennung“ 
- Standbild: „Wir wünschen unseren Sponsoren mit Logo-

Nennung am Ende des Films“ 
- Promotionstand: Standfläche 3 x 3m 
- Sampling: Verteilung von Sampling auf der Fläche  
- Platzierung von Flags: Umfang nach Absprache und 

bevorzugte Platzierung 
- Werbefläche seitlich an der Leinwand: Platzierung 

ausschließlich vom Namensgeber 
- Leuchtsäulen: Exklusiv zwei Leuchtsäulen im 

Eingangsbereich 
- Branding des Vip-Bereichs: Partner stellt gewünschte 

Werbemodule 
- Platzierung von Beach-Chairs: Partner stellt 20 Beach 

Chairs  
- Platzierung von : 5 Spannbänder Format 340 x 173 cm, 

Aussenseite 

- Anzeige im Programmheft: Hochformat 85 x 175 mm, 4c, U2 

- Anzeigenwerbung: Logonennung bestplatziert im Kopfteil bei 
unseren Medienpartnern 

- Bedruckung der Freikarten: Auflage 1000 Tickets. 4c mit Logo 

- Einkleidung des Personals: Einkleidung des gesamten Personals 
mit Logo 

- Kino-Webseite: Sponsorennennung, jährliche Zugriffe über 
100.000 Klicks, Verlinkung 

- Werbebanner auf der Seite: Größe 590 x 130 Pixel / 5 Sek. und 
rotierend. 

- Facebook: Logo-Nennung im Chronikbanner 

- Freikarten: Freier Eintritt für eine Vorstellung, Vip-Dauerkarten 
gültig für den Karteninhaber und einer Begleitperson, inklusive freien 
Eintritt für alle Vorstellungen sowie Getränke und Snacks. 



�15

Leistungspaket 
Presenter des Sommernachtskinos  

Frontal-Werbung auf der Leinwand, Spannbänder 

Trailerschaltung vor den Vorfilmen 

Maßnahmen Social-Media / Trailerschaltung 

Maßnahmen Werbung / Promotion vor Ort 

Filmabende: powered by Presentingsponsor …… 

Preis: 15.000€/Netto 

präsentiert von KSK Esslingen-Nürtingen
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Leistungspaket 
Presenter des Sommernachtskinos  

Der Presenter-Sponsor ist eine Partnerschaft, die zumindest 
erst einmal auf ein Jahr angelegt ist. Presenter-Sponsoring 
bei großen Kulturevents hat einen starken und 
nachweisbaren Einfluss auf die öffentliche 
Markenwahrnehmung und ist darüber hinaus wesentlich 
effizienter als klassische Werbung.  

- Werbespot Bis 30 sec. Lauflänge 
- Leinwandwerbung: 2 Spannbänder mit der Werbung 

des Partners, oberhalb der Leinwand 
- Standbild: Welcome-Standbild „Wir wünschen viel Spaß 

beim Film mit Logo-Nennung“ 
- Standbild: „Wir wünschen unseren Sponsoren mit Logo-

Nennung am Ende des Films“ 
- Promotionstand: Standfläche 3 x 3m 
- Sampling: Verteilung von Sampling auf der Fläche  
- Platzierung von Flags: Umfang nach Absprache und 

bevorzugte Platzierung 
- Anzeige im Programmheft: Hochformat 85 x 175 mm, 

4c, 
- Kino-Webseite: Sponsorennennung, jährliche Zugriffe 

über 100.000 Klicks, Verlinkung 
- Freikarten: Freier Eintritt für eine Vorstellung, Anzahl nach 

Absprache 
- Gewinnspiel: Durchführung von Gewinnspielen im Vorfeld 
- Filmabende: powered by Presenter-Sponsor …… 
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Leistungspaket 
Hauptsponsor des Sommernachtskinos  

Trailerschaltung vor den Vorfilmen 

Maßnahmen Social-Media / Trailerschaltung 

Maßnahmen Werbung / Promotion vor Ort 

Filmabend: powered by Hauptsponsor …… 

Preis: 7.500€/Netto 
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Leistungspaket 
Hauptsponsor des Sommernachtskinos  

Der Haupt-Sponsor ist eine Partnerschaft, die zumindest erst 
einmal auf ein Jahr angelegt ist. Haupt-Sponsoring bei großen 
Kulturevents ist ein starkes Kommunikationsinstrument für die 
Image- und Bekanntheitspflege zur Kundenbindung sowie die 
Dokumentation gesellschaftlicher Verantwortung in der Region 
Kirchheim-Teck. 

- Werbespot Bis 30 sec. Lauflänge 
- Standbild: Welcome-Standbild „Wir wünschen viel Spaß 

beim Film mit Logo-Nennung“ 
- Standbild: „Wir wünschen unseren Sponsoren mit Logo-

Nennung am Ende des Films“ 
- Promotionstand: Standfläche 3 x 3m 
- Sampling: Verteilung von Sampling auf der Fläche  
- Platzierung von Flags: Umfang nach Absprache und 

bevorzugte Platzierung 

- Anzeige im Programmheft: Hochformat 85 x 175 mm, 
4c, 

- Kino-Webseite: Sponsorennennung, jährliche Zugriffe über 
100.000 Klicks, Verlinkung 

- Freikarten: Freier Eintritt für eine Vorstellung, Anzahl nach 
Absprache 

- Gewinnspiel: Durchführung von Gewinnspielen im Vorfeld 

- Sonderwünsche: Möglichkeiten von Sonderwünschen 
sind offen. 

- Platzierung von Spannbänder: 2 Spannbänder Format 340 x 
173 cm, Aussenseite oder Innenseite 

- Platzierung von Flags: Umfang nach Absprache und bevorzugte 
Platzierung 

- Anzeigenwerbung: Logonennung bestplatziert im Kopfteil bei 
unseren Medienpartnern 

- Sponsorendarstellung: Logonennung mit Text im Programmheft 
- Anzeigenwerbung: Logonennung bestplatziert im Kopfteil bei 

unseren Medienpartnern 
- Loungesponsoring: Namegiving unserer diversen Lounges 
- Filmabende: powered by Hauptsponsor ……
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Leistungspaket 
Co-Sponsor des Sommernachtskinos  

Trailerschaltung vor den Vorfilmen 

Maßnahmen Social-Media / Trailerschaltung 

Maßnahmen Werbung / Promotion vor Ort 

Preis: 3.000€/Netto 
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Leistungspaket 
Co-Sponsor des Sommernachtskinos  

Der Co-Sponsor ist eine Partnerschaft, die zumindest erst 
einmal auf ein Jahr angelegt ist. Co-Sponsoring bei großen 
Kulturevents ist ein starkes Kommunikationsinstrument für die 
Image- und Bekanntheitspflege zur Kundenbindung sowie die 
Dokumentation gesellschaftlicher Verantwortung in der Region 
Kirchheim-Teck.  

- Werbespot Bis 30 sec. Lauflänge 
- Standbild: Welcome-Standbild „Wir wünschen viel Spaß 

beim Film mit Logo-Nennung“ 
- Standbild: „Wir wünschen unseren Sponsoren mit Logo-

Nennung am Ende des Films“ 

- Kino-Webseite: Sponsorennennung, jährliche Zugriffe über 
100.000 Klicks, Verlinkung 

- Freikarten: Freier Eintritt für eine Vorstellung, Anzahl nach 
Absprache 

- Sonderwünsche: Möglichkeiten von Sonderwünschen 
sind offen. 

- Platzierung von Spannbänder: 1 Spannband Format 340 
x 173 cm, Aussenseite oder Innenseite 

- Sponsorendarstellung: Logonennung mit Text im 
Programmheft 

- Anzeigenwerbung: Logonennung bestplatziert im Kopfteil 
bei unseren Medienpartnern 

-
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Leistungspaket 
Film-Sponsor des Sommernachtskinos  

Filmabend: powered by Film-Sponsor …… 

Trailerschaltung vor den Vorfilm 

Maßnahmen Social-Media / Trailerschaltung 

Maßnahmen Werbung / Promotion vor Ort an dem 
Filmabend 

Preis: 2.500€/Netto 
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Leistungspaket 
Film-Sponsor des Sommernachtskinos  

Als Film-Sponsor zum Kinostart von spannenden Filmen, 
erreichen Sie mit einem vergleichsweise geringen Aufwand 
große Emotionalität und eine hohe Identifikation zu Ihrer 
Region und Kunden. Erreichen Sie auf emotionale Weise ohne 
Streuverluste eine aufgeschlossene und kaufkräftige 
Zielgruppe. Unterstreichen Sie Ihre Werte wie Nachhaltigkeit, 
Attraktivität und Engagement. 

- Werbespot Bis 30 sec. Lauflänge am Filmabend 
- Kino-Webseite: Sponsorennennung, jährliche Zugriffe über 

100.000 Klicks, Verlinkung 
- Freikarten: Freier Eintritt für eine Vorstellung, Anzahl nach 

Absprache 
- Sonderwünsche: Möglichkeiten von Sonderwünschen 

sind offen. 
- Sponsorendarstellung: Logonennung mit Text im 

Programmheft 
- Anzeigenwerbung: Logonennung bestplatziert im Kopfteil 

bei unseren Medienpartnern 
- Promotionstand: Standfläche 3 x 3m 
- Sampling: Verteilung von Sampling auf der Fläche  
- Platzierung von Flags: Umfang nach Absprache und 

bevorzugte Platzierung 
- Gewinnspiel: Durchführung von Gewinnspielen im Vorfeld 
- Sonderwünsche: Möglichkeiten von Sonderwünschen 

sind offen. 
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Leistungspaket 
Lounge-Sponsor des Sommernachtskinos  

Namegiving einer Lounge / Bühne / Garten. 

Maßnahmen Social-Media / Trailerschaltung 

Maßnahmen Werbung / Promotion vor Ort 

Preis: 2.500€/Netto 
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Leistungspaket 
Lounge-Sponsor des Sommernachtskinos  

Als Lounge-Sponsor branden Sie auf dem gesamten Gelände 
in Absprache mit dem Veranstalter den Loungebereich. 
Möglichkeit der Produktpräsentation auf dem gesamten 
Loungebereich. Der Hauptvorteil ist, dass die Zuschauer Ihre 
Marke/Namen mit einem persönlichen Erlebnis verbinden – 
nicht Werbung, sondern Unterhaltung und Identifikation, das 
bietet nur Kino vor Ort. 

- Kino-Webseite: Sponsorennennung, jährliche Zugriffe über 
100.000 Klicks, Verlinkung 

- Freikarten: Freier Eintritt für eine Vorstellung, Anzahl nach 
Absprache 

- Sonderwünsche: Möglichkeiten von Sonderwünschen 
sind offen. 

- Sponsorendarstellung: Logonennung mit Text im 
Programmheft 

- Anzeigenwerbung: Logonennung bestplatziert im Kopfteil 
bei unseren Medienpartnern 

- Sampling: Verteilung von Sampling auf der Fläche  
- Platzierung von Flags oder Spannbänder: Umfang nach 

Absprache und bevorzugte Platzierung 

- Gewinnspiel: Durchführung von Gewinnspielen im Vorfeld 

- Sonderwünsche: Möglichkeiten von Sonderwünschen 
sind offen. 
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Leistungspaket 
Support-Partner  

Maßnahmen Social-Media / Trailerschaltung 

Maßnahmen Werbung / Promotion vor Ort 

Leistung durch Gegenleistung 
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Leistungspaket 
Support-Sponsor des Sommernachtskinos  

Als Support-Sponsor präsentieren Sie sich auf dem gesamten 
Gelände in Absprache mit dem Veranstalter. Ziel ist es die 
Förderung und Unterstützung von Kultur Veranstaltungen in 
ihrer Region. Durch die Hilfe- sowie Bereitstellung von 
persönlichen Kontakten, Materialien, Know-How, Manpower, 
usw besteht als Gegenleistung die Möglichkeit der 
Produktpräsentation auf dem gesamten 
Veranstaltungsbereich.  

- Freikarten: Freier Eintritt für eine Vorstellung, Anzahl nach 
Absprache 

- Kino-Webseite: Sponsorennennung, jährliche Zugriffe über 
100.000 Klicks, Verlinkung 

- Sonderwünsche: Möglichkeiten von Sonderwünschen 
sind offen. 

- Sponsorendarstellung: Logonennung mit Text im 
Programmheft 

- Anzeigenwerbung: Logonennung bestplatziert im Kopfteil 
bei unseren Medienpartnern 

- Platzierung von Flags oder Spannbänder: Umfang nach 
Absprache und bevorzugte Platzierung 

- Platzierung von Flags oder Spannbänder: Umfang nach 
Absprache und bevorzugte Platzierung 
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Leistungspaket 
Catering-Partner  

Maßnahmen Social-Media / Trailerschaltung 

Maßnahmen Werbung / Promotion vor Ort 

Leistung durch Gegenleistung 
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Leistungspaket 
Catering-Sponsor des Sommernachtskinos  

Als Catering-Sponsor präsentieren Sie sich auf dem 
gesamten Gelände in Absprache mit dem Veranstalter. Ziel ist 
als Catering-Dienstleister die Gäste zu versorgen. Als 
Hauptziel von Catering-Maßnahmen nennen Unternehmen die 
Stärkung der Kundenbindung und die Festigung der Marke in 
der Region. 

- Kino-Webseite: Sponsorennennung, jährliche Zugriffe über 
100.000 Klicks, Verlinkung 

- Freikarten: Freier Eintritt für eine Vorstellung, Anzahl nach 
Absprache 

- Sonderwünsche: Möglichkeiten von Sonderwünschen 
sind offen. 

- Sponsorendarstellung: Logonennung mit Text im 
Programmheft 

- Anzeigenwerbung: Logonennung bestplatziert im Kopfteil 
bei unseren Medienpartnern 

- Platzierung von Flags oder Spannbänder: Umfang nach 
Absprache und bevorzugte Platzierung 

- Platzierung von Flags oder Spannbänder: Umfang nach 
Absprache und bevorzugte Platzierung 
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Das Sommernachtskino Kirchheim-Teck
ist mit jährlich über 25.000 Besuchern eines der schönsten und beliebtesten deutschen Open-Air Kinos.  
Im stilvollen Ambiente des Martinskirchplatzes präsentieren wir unserem Publikum auf einer 70 m2 großen 
Leinwand mittels innovativer, digitaler Projektionstechnik ausgezeichnete Filme aus unterschiedlichen Genre 
in Dolby Digital-Sound. An 25 Sommerabenden nutzen unsere Besucher schon bis zu 3 Stunden vor der Ver-
anstaltung die Angebote unserer Partner und Sponsoren auf dem atemberaubend illuminierten Veranstaltungsgelände.  

Das größte Kulturevent in Kirchheim-Teck
 25 Tage Kinohighlights – 25.000 Gäste

Programmheft, Plakate und Werbebanner
Das hochwertige 40-seitige Programmeft ist ein unverzichtbares 
und beliebtes Med ium für Sommernachtskino-Fans. Mit einer 
Auflage von 25.000 Exemplaren erscheint es schon weit vor 
der Veran stal tung und informiert über die Film auswahl und alles 
Wissenswerte. Es liegt kostenlos in den Geschäften in Kirchheim-  
Teck aus. Zeitgleich platzieren wir an expliziten  Orten im   Ein­
zugs   gebiet 500 Plakate mit einem hohem Wiederer kennungs -
wert in verschiedenen Formaten . (Brücken-)Banner weisen auf 
die freudig erwartete Veranstaltung hin.

Leinwand-Werbespot
25 Tage volle Aufmerksamkeit der Kinobesucher garantiert 
 Ihnen ein Werbespot oder ein Standbild auf unserer Leinwand 
im direkten Vorfeld des Kinofilms. Umrahmt von Trailern  der 
Filme der kommenden Spieltage ist ihr Spot in bester Gesellschaft.

Eintrittskarten-Gutscheine & Wertbons
Mit unserem Business-Angebot können Sie an jedem der 25 
Kinotage Ihre Geschäftspartner, -freunde und  Mitarbeiter zu 
einem unvergesslichen Abend einladen. Sie verschenken  einen 
Gutschein für eine Eintrittskarte, der auf der Rückseite mit 
einem freien Feld für Ihren hauseigenen Firmenstempel aus-
gestattet ist. Nach Ende unserer Spielsaison werden Ihnen die 
eingelösten Gutscheine berechnet. Dies lässt sich wunderbar 
kombinieren mit unseren 5  KinoEUROs,  einem Verzehr gutschein 
im Wert von 5,– €, welchen ihre Gäste in unserer Kinogastro-
nomie flexibel für Speisen und Getränke einlösen können.

Promotionstand und/oder -team 
Um mit Ihrer Zielgruppe direkt vor Ort in Kontakt treten zu 
 können, haben Sie die Möglichkeit eine Promotionfläche von  
3 x 3 m anzumieten. Als Ergänzung oder als Einzelleistung  
bietet es sich an, ein Promotionteam zur Unterstützung Ihrer 
Verkaufsförderung einzusetzen. Nutzen Sie die Gelegenheit,  
Ihre Marke in einem positiven Umfeld zu platzieren. 

Bannerwerbung 
Setzen Sie Ihr Unternehmen oder Ihre Marke in Szene mit einem 
Werbebanner im Eingangsbereich oder in der Kino-Gastronomie 
auf dem Veranstaltungsgelände. 

Ihr Firmen-Event
Nutzen Sie das positive Image des  Sommernachtskino 
Kirchheim- Teck und laden Sie Geschäftspartner und  -freunde 
oder Mitarbeiter zu einem unvergesslichen Sommer abend ein. 
Feiern Sie vor Filmbeginn in unserer stilvollen Kinogastro nomie 
und genießen Sie anschließend auf den für Sie reservierten 
 Plätzen den Kinoabend in entspannter Atmosphäre. Gerne  
unterbreiten wir Ihnen hierfür ein individuelles Angebot.

Tagessponsor
Als besondere Zielgruppenansprache bieten wir Ihnen die 
nachhaltige Vermarktungsgelegenheit des Tages-/Filmsponsors. 
Dieses Paket beihaltet die Möglichkeit zur Promotion Ihres 
Unternehmens oder Marke, die Kommunikation dessen  in 
unseren Werbemaßnahmen, ein VIP-Kartenkontingent und 
reservierte Kinosessel für einen entspannten Filmgenuß.

Gib einen Untertitel durch Tippen ein.

In dieser Zeit und in den Filmpausen genießt unser Publikum die kulinarische Köstlichkeiten unserer Kino-Gastronomen, wie z. B. die täglich neu 
kreierte Spezialität passend zum Film im mediterranen Flair. Das attraktive, erschwingliche Erlebnisevent in der Region Kirchheim findet in diesem 
Jahr vom 3. August bis 27. August zum 23. Mal in Folge statt. Dank der hervorragenden Resonanz begeisterter Besucher unterschiedlichen
Alters und differenziertem Interesse, die positive Berichterstattung in den Medien, zufriedenen Partner und Sponsoren der letzten Jahre hat sich 
das Sommernachtskino Kirchheim-Teck zu einem wichtigen kulturellen Highlight in der Region entwickelt.

03.08. – 27.08.23
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Veranstalter:  

Reimund Fischer Dipl. Betrw., MBA 
www.sommernachtskino.com 
kirchheim@sommernachtskino.com 
Tel.: 0160-972-160-56

Cinex GbR, Borkowski, Fischer, Grethen 
Schweinsbergstr. 3/3, 74199 
Untergruppenbach Ansprechpartner:

http://www.sommernachtskino.com
mailto:kirchheim@sommernachtskino.com
http://www.sommernachtskino.com
mailto:kirchheim@sommernachtskino.com

